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VERWACHTINGEN

l

NIET INGELOSTE VERWACHTINGEN

2 the.



VERWACHTINGEN

l

NIET INGELOSTE VERWACHTINGEN

l

FRUSTRATIE

2 the.






AUTOMATISCHE EMPATISCHE AFSTEMMING

2 the.



2 the.



WAT ZICHTBAAR ONMOGELUK IS,
MAKEN WE HAALBAAR.

WAT ONZICHTBAAR MOEILUK IS,
BLUJVEN WE VRAGEN.

- NOUULTR SO gl

i 4L .n;,‘.. L

2 the.




COCA-COLA
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COCA-COLA
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UVUVA-LVLRA UKIVINAL VUVLVA-VLVLA #4EKV
SUGAR, COCA-COLA LIGHT/DIET COKE, COCA-
COLA CHERRY, COCA-COLA ZERO SUGAR
CHERRY, COCA-COLA VANILLA, COCA-COLA
ZERO SUGAR VANILLA, COCA-COLA LEMON,
COCA-COLA LIME, COCA-COLA ZERO SUGAR
LEMON, COCA-COLA ZERO SUGAR LIME, COCA-
COLA RASPBERRY, COCA-COLA ZERO SUGAR
RASPBERRY, COCA-COLA ORANGE VANILLA,
COCA-COLA ORANGE VANILLA ZERO SUGAR,
COCA-COLA PEACH, COCA-COLA ZERO SUGAR
PEACH,COCA-COLAGINGER, COCA-COLA ZERO
SUGAR GINGER, COCA-COLA COFFEE, COCA-
COLA COFFEE ZERO SUGAR, COCA-COLA
ENERGY, COCA-COLA ENERGY ZERO SUGAR,
COCA-COLA CINNAMON, COCA-COLA
STARLIGHT, COCA-COLA BYTE, COCA-COLA
DREAMWORLD, COCA-COLA MOVE, COCA-
COLA Y3000, COCA-COLA Y3000 ZERO SUGAR,
COCA-COLA ULTIMATE, COCA-COLA ULTIMATE
ZERO SUGAR. COCA-COLA MARSHMELLO

2 the.



FERFJl, FEFJI NMIRAA, VIE 1 FEREFU) K UVLA, KV VUVLA AEKV, VIKVUIN VVLA) MIEVVA VUVLA, CANNMIGAN] OVUVLA, WIDL
COLA, BIG COLA, KOLA REAL, CIELO COLA, FREEWAY COLA, RIVER COLA, FRITZ-KOLA, AFRI-COLA, PREMIU}
COLA, SINALCO COLA, SHASTA COLA, FAYGO COLA, JARRITOS MEXICAN COLA, JARRITOS COLA, JONES COL/
COTT COLA, GREAT VALUE COLA, SAM’S COLA, PUBLIX COLA, KIRKLAND COLA, JIVE COLA, SPAR COLA, BREIZI
COLA, CORSICA COLA, ELSASS COLA, PARIS COLA, BEC COLA, LA PARISIENNE COLA, BREIZH COLA ZERO, F
COLA, LA CASERA COLA, HACENDADO COLA, DIA COLA, GUIZZA COLA, CHINOTTO COLA, TOSCANELLO COL/
BARR COLA, TESCO COLA, SAINSBURY’S COLA, ASDA COLA, VIVE COLA, SUMMIT COLA, FUTURE COL!/
WAHAHA COLA, TIANFU COLA, EST COLA, EST PLAY COLA, AJE COLA, HTM COLA, S COLA, FIESTA COLA, REI
COLA (MEXICO), BIG RED COLA, POSTOBON COLA, HIPINTO COLA, IT COLA, DOLLY COLA, COLA TURKA, COL.
CAPPY, COLA LIFE, BIRELL COLA, ROYAL COLA, ROYAL CROWN DRAFT COLA, JOLT COLA, OK SODA, CRYSTA
PEPSI (COLA-VARIANT), PEPSI TWIST (COLA-VARIANT), PEPSI BLUE (COLA-ACHTIG), PEPSI STRONG 5.
(JAPAN), PEPSI FIRE, PEPSI ICE, COCA-COLA LEMON, COCA-COLA LIME, COCA-COLA VANILLA, COCA-COL.
CHERRY, COCA-COLA PEACH, COCA-COLA GINGER, COCA-COLA RASPBERRY, PEPSI MANGO, PEPSI CHERRY
PEPSI VANILLA, SODA KING COLA, CUBA COLA (ZWEDEN), TROCADERO COLA, HARBOE COLA, BIONADE COL/
CLUB COLA (DUITSLAND), VITA COLA, VITA COLA PUR, CLUB-MATE COLA, FRITZ KOLA OHNE ZUCKER, RL
COLA, ALMDUDLER COLA-MIX, SPEZI COLA-MIX, SCHWIPP SCHWAPP COLA-MIX, MEZZO MIX, TOPSTAR COL./
COOP COLA, MIGROS COLA, FREEZ MIX COLA, BARBICAN COLA, BICKFORD'S COLA, RIVER PORT COL/
BUNDABERG COLA, KIRKS COLA, LA ICE COLA (AUSTRALIE), PAMS COLA, HOMEBRAND COLA, WOOLWORTH
COLA, PICK N PAY COLA, CHECKERS COLA, JOLLY COLA (DENEMARKEN), GRON COLA, SKY COLi
(GRIEKENLAND), LOUX COLA, AVRA COLA, COLUMBUS COLA, BRAVO COLA, KRISTAL COLA, BINGO COL.
(PAKISTAN). AMRAT COLA. GOURMET COLA. TIGER COLA. COLANEXT.HILLEEN COLA. EURO SHOPPER COLL
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ALLES IS ANDERS
TERWIJL ALLES
HETZELFDE IS

LUISTER NAAR AL
DE TAFELGASTEN,
IEDEREEN HEEFT
ZIJN VERHAAL
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RELATIONELE IMPACT:

* VERSCHIL IN INTERPRETATIE
* VERSCHIL IN AANPAK

* VERSCHIL IN VERWERKING
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EMOTIONELE IMPACT:

®* OPLUCHTING & ERKENNING

* VERDRIET/IVERLIESGEVOELENS
e SCHULDGEVOEL

* ONZEKERHEID
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OUDERS

RELATIONELE IMPACT:

* VERSCHIL
* VERSCHIL
* VERSCHIL

N INTERPRETATIE
N AANPAK
N VERWERKING

‘ROUTE HERBEREKENEN’

EMOTIONELE IMPACT:
®* OPLUCHTING & ERKENNING

* VERDRIET/IVERLIESGEVOELENS 3

e SCHULDGEVOEL
* ONZEKERHEID
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‘IK VOED MIJN KIND OP
MET DE SCHERVEN VAN
DE VERWACHTINGEN
DIE IK OOIT HAD.’
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‘IK VOED MIJN KIND OP
MET DE SCHERVEN VAN
DE VERWACHTINGEN
DIE IK OOIT HAD.’
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BRUSSEN




BRUSSEN

BELANG VAN EDUCATIE

INZET NOTEREN

2 the.



BRUSSEN

ZORGENDE BRUS

¢ STRATEGIE
© ZORGEN VOOR BRUS/OUDERS

* WAARDE:
© ONDERSTEUNING DRAAGKRACHT OUDERS

®* RISICO
© VERWAARLOZING ZELFZORG




BRUSSEN

AFWEZIGE BRUS

¢ STRATEGIE
© TERUGTREKKING GEZAMENLIJK GEZINSLEVEN

* WAARDE:
© ZORGBESPAREND VOOR OUDERS

®* RISICO
© VERBONDENHEID GEZIN VERLIEZEN




BRUSSEN

PERFECTE BRUS

¢ STRATEGIE
© VOORBEELDIG PRESTEREN OP SCHOOLI/THUIS

* WAARDE:
© KIND OM TROTS OP TE ZIJN

®* RISICO
© GEEN OOG VOOR EIGEN NODEN




BRUSSEN

GEDRAGSMOEILIJKE BRUS

¢ STRATEGIE
© MOEILIJK GEDRAG STELLEN

e WAARDE:
© SPANNING NAAR ZICHZELF LEIDEN IPV BRUS
O (BLIKSEMAFLEIDER)

®* RISICO
© NEGATIEVE INTERACTIE MET OUDERS
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EEN ONZICHTBARE RUGZAK
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TWUFEL

EEN ONZICHTBARE RUGZAK
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ONTSCHULDIGEN

EEN ONZICHTBARE RUGZAK

2 the.



BELANG VAN KENNIS

EEN ONZICHTBARE RUGZAK

2 the.



PERSOON ZELF

BELANG VAN KENNIS

2 the.



PERSOON ZELF

BELANG VAN KENNIS

TOP-DOWN

N\

EEN KADER EN WOORDEN
BIEDEN OM ERVARINGEN TE
BEGRIJPEN.

HET RISICO?
BESCHRIJVING LIGT AL VAST ...

2 the.



PERSOON ZELF

BELANG VAN KENNIS

TOP=-DOWIN \\ BOTTOM-UP

P

VERTREKKEN VANUIT EIGEN ERVARING
SAMEN ONDERZOEKEN

PERSOON LEERT NIET ALLEEN WAT
AUTISME IS, MAAR VOORAL HOE
AUTISME ZICH BlJ ZICHZELF UIT.

ER ONTSTAAT EEN PERSOONLIJK
VERKLARINGSMODEL

2 the.



PERSOON ZELF

BELANG VAN KENNIS

TOP=-DOWIN \\ BOTTOM-UP

pd

VERTREKKEN VANUIT EIGEN ERVARING
SAMEN ONDERZOEKEN

PERSOON LEERT NIET ALLEEN WAT
AUTISME IS, MAAR VOORAL HOE
AUTISME ZICH BlJ ZICHZELF UIT.

ER ONTSTAAT EEN PERSOONLIJK
VERKLARINGSMODEL

2 the.



PERSOON ZELF

VERKLARINGSMODEL

2 the.



PERSOON ZELF

VERKLARINGSMODEL

2 the.



PERSOON ZELF

HOE LEG IK MIJN DENKEN AAN
ANDEREN UIT?
HOE LEG IK UIT WAT IK ALS LAST
ERVAAR?

VERKLARINGSMODEL

2 the.



PERSOON ZELF

EIGENAARSCHAP

T

HOE LEG IK MIJN DENKEN AAN
ANDEREN UIT?
HOE LEG IK UIT WAT IK ALS LAST
ERVAAR?

T
T

VERKLARINGSMODEL

2 the.
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ONZICHTE

AAR E

ETEKENT NIET ONE

ESTAAND.

2 the.



01 &
ONZICHTBAAR BETEKENT NIET ONBESTAAND. | ‘

02

AUTISME IS EEN SPECTRUM,
GEEN VAST PROFIEL.




O1
ONZICHTBAAR BETEKENT NIET ONBESTAAND.

02

AUTISME IS EEN SPECTRUM,
GEEN VAST PROFIEL.

03
BlJ TWIJFEL IS KENNIS EEN VERTREKPUNT

2 the.



O1
ONZICHTBAAR BETEKENT NIET ONBESTAAND. |

02

AUTISME IS EEN SPECTRUM,
GEEN VAST PROFIEL.

03
BlJ TWIJFEL IS KENNIS EEN VERTREKPUNT

04
VOORZIE TIUD OM TE REORGANISEREN.




O1
ONZICHTBAAR BETEKENT NIET ONBESTAAND.

02

AUTISME IS EEN SPECTRUM,
GEEN VAST PROFIEL.

03
BlJ TWIJFEL IS KENNIS EEN VERTREKPUNT

04
VOORZIE TIUD OM TE REORGANISEREN.

05

IEDEREEN BELEEFT AUTISME OP EEN EIGEN
MANIER.




O1

ONZICHTBAAR BETEKENT NIET ONBESTAAND.

02

AUTISME IS
GEEN VAST

03
BlJ TWIJFEL

04

EEN SPECTRUM,
PROFIEL.

IS KENNIS EEN VERTREKPUNT.

VOORZIE TIUD OM TE REORGANISEREN.

05
IEDEREEN B

ELEEFT AUTISME OP EEN EIGEN

MANIER.
06

WERK AAN EEN INDIVIDUEEL
VERKLARINGSMODEL.




ONZICHTBAAR BETEKENT NIET ONBESTAAND.

02

AUTISME IS EEN SPECTRUM,
GEEN VAST PROFIEL.

03
BIJ TWIJFEL IS KENNIS EEN VERTREKPUNT.

04
VOORZIE TIUD OM TE REORGANISEREN.

05

IEDEREEN BELEEFT AUTISME OP EEN EIGEN
MANIER.

06

WERK AAN EEN INDIVIDUEEL
VERKLARINGSMODEL.

07
VERSTERK EIGENAARSCHAP.

2 the.



WWW.BEGELEIDINGENZ2THEPOINT.BE
WWW.VORMINGENZ2THEPOINT.BE

PRAKTIUK.MAARTENVANDEWIEL
PRAKTUKZ2THEPOINT

MAARTEN@BEGELEIDINGEN2THEPOINT.BE

2 the.






	SYMPOSIUM AFGESTEMD OPVOEDEN
	2 the .
	2 the .
	2 the .
	2 the .
	AUTOMATISCHE EMPATISCHE AFSTEMMING
	AUTOMATISCHE EMPATISCHE AFSTEMMING
	2 the .
	2 the .
	2 the .
	2 the .
	WEET JE NOG?
	DIE EERSTE KEER DAT JE LIEFJE MEE KOMT ETEN?

	2 the .
	2 the .
	2 the .
	OUDERS
	OUDERS
	RELATIONELE IMPACT:
	EMOTIONELE IMPACT:
	2 the .

	OUDERS
	RELATIONELE IMPACT:
	‘ROUTE HERBEREKENEN’
	EMOTIONELE IMPACT:

	2 the .

	BRUSSEN
	BRUSSEN
	2 the .

	BRUSSEN
	ZORGENDE BRUS
	2 the .

	BRUSSEN
	AFWEZIGE BRUS
	2 the .

	BRUSSEN
	PERFECTE BRUS
	2 the .

	BRUSSEN
	GEDRAGSMOEILIJKE BRUS
	2 the .

	PERSOON ZELF
	2 the .
	TWIJFEL
	2 the .

	ONTSCHULDIGEN
	2 the .

	BELANG VAN KENNIS
	2 the .

	PERSOON ZELF
	2 the .

	PERSOON ZELF
	BELANG VAN KENNIS
	TOP-DOWN
	2 the .

	PERSOON ZELF
	BELANG VAN KENNIS
	TOP-DOWN
	BOTTOM-UP
	2 the .

	PERSOON ZELF
	BELANG VAN KENNIS
	TOP-DOWN
	BOTTOM-UP
	2 the .

	PERSOON ZELF
	2 the .

	PERSOON ZELF
	2 the .

	PERSOON ZELF
	2 the .

	PERSOON ZELF
	2 the .
	01
	01
	02
	01
	02
	03
	01
	02
	03
	04
	01
	02
	03
	04
	05
	01
	02
	03
	04
	05
	06
	01
	02
	03
	04
	05
	06
	07




